ESCLARECIMENTO 01- CONCORRENCIA PUBLICA 11/2017:

A COMISSAO DE LICITAGAO DO CONSELHO REGIONAL DE EDUCAGAO FiSICA -

CREF2/RS, vem prestar os esclarecimentos enviados pela agéncia Engenho de Idéias, conforme
segue:

1) Qual a data de publicacdo do aviso desta licitagdo?
Resposta: O Edital foi publicado no site do Conselho, em Jornal de grande Circulacao

“Jornal do comércio” e no DOU em 08 de maio de 2017.

2) No subitem 10.6, do item JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS, é citado que ‘no célculo da
distribuicdo dos custos para producéo e veiculacdo da campanha a que se refere o Plano de Comunicacao
Publicitaria a licitante utilizard como referencial, uma verba de 249.000,00 e um periodo de divulgacéo
constante do contrato.’

Porém, no Anexo |l — Briefing, no item ‘DA VERBA E DO PERIODO’, é determinado que o periodo de
divulgacdo da campanha sera de 01 de agosto de 2017 a 30 de setembro de 2017 e a verba disponivel é de
R$ 80.000,00.

Perguntas:

2.1) A orientacdo correta é a que consta no Anexo Il — Briefing?
Resposta: Vide Retificacao do edital, item 10.6

10.6 No calculo da distribuicdo dos custos para producao e veiculacao da campanha
a que se refere o Plano de Comunicacao Publicitaria a licitante utilizara como
referencial, uma verba de 80.000,00 (oitenta mil reais), sendo que para o total do
contrato sera destinado o valor de R$249.000,0(duzentos e quarenta e nove mil reais) e

um periodo de divulgacao constante do contrato.

2.2) Devemos elaborar o Plano de Comunicagédo Publicitaria considerando uma verba de 80.000,00 e o
periodo de 01/08/2017 a 30/09/20177

Resposta: O Plano de Comunicacao que sera presentado para fins de julgamento de
proposta técnica deve considerar a verba de R$80.000,00 (oitenta mil reais), visto se
tratar de apenas publicidade de um evento. O valor de R$ 249.000,00 (duzentos e
quarenta e nove mil reais) engloba toda a publicidade a ser realizada durante o

contrato de 1 ano.

3) O item 12 n&o esclarece quanto a forma de pontuag&o das propostas de preco.

Perguntas:

3.1) Qual sera a forma de pontuacéo da Proposta de Preco?

3.2) Qual sera a forma de pontuacao e classificacao entre os concorrentes que apresentarem diferentes
percentuais de desconto e/ou de honorarios?

3.3) No Anexo IV - Modelo de Proposta de Preco, 0s precos para 0s servicos descritos nos itens de (a) a (d)
tém o mesmo peso no somatério da pontuagao da Proposta de Pre¢co?

3.4) Caso estes itens ndo tenham o mesmo peso, qual o peso que cada um deles tera?

Resposta: Vide Retificacao do Edital Item 12.



12.2.1 A Comissao de Licitacao calculara os pontos de cada quesito a ser valorado,

conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos servicos | P1 = 1,0 x Desconto

internos previstos no item a do Anexo IV

Percentual de honorarios incidente sobre os precos | P2 = 2,0 x (7,0 - honorarios)

dos servicos previstos no item b do Anexo IV

Percentual de honorarios incidente sobre os precos | P3 = 2,0 x (7,0 - honorarios)

dos servicos previstos no item c do Anexo IV
Percentual de honorarios incidente sobre os pregcos (P4 = 50 x (10,0 -

dos servicos previstos no item d do Anexo IV honorarios)

12.2.2. A pontuacao de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no s itens “a”, “b”, “c” e “d”

do Anexo IV, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4.

4) O item 10.3 do Edital informa que serdo pontuados apenas o0s 4 quesitos que compdem o Plano de
Comunicacao Publicitaria (raciocinio basico, estratégia de comunicacao publicitaria, ideia criativa e
estratégia de midia e ndo midia).

Pergunta:

4.1) Considerar para fins de pontuagéo apenas o Plano de Comunicacao Publicitaria (Envelope n° 1), e ndo
pontuar a Capacidade de Atendimento e Repertdrio (Envelope n° 3), ndo esta contrariando o que determina
a Lei 12.232/2010 no Art. 8° e no Art. 11°, § 4°, incisos | e V?

Resposta: Vide Retificacido do Edital Item 10.
10.3.1 A pontuacdao das Propostas Técnicas devera levar em consideracao a

importancia de cada quesito, na seguinte metodologia:
a) Plano de Comunicacao Publicitaria 60 (sessenta) pontos, sendo:
Raciocinio Basico: 15 (quinze)
Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 15 (quinze)
Ideia Criativa: 15 (quinze)
Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze)
b) Capacidade de Atendimento: 20 (vinte) pontos.

c) Repertoério: 20 (vinte) pontos.

Porto Alegre, 06 de junho de 2017.

Eliana Alves Flores

Presidente da Comisséo de Licitacdo do CREF2/RS
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